
Influencer Relations 
im Tourismus
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Färöer Inseln



Auch bei mir wirkt 
Influencer Marketing.



18 Inseln,



50.000 Einwohner,



70.000 Schafe,



174.000 Follower!
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55 Influencer
(2016)
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24% Nächtigungsplus
(2013-2016)



�13

25% Passagierplus
(Mai 2017 vs. Mai 2016)



Wie haben die das 
geschafft?









262 Pressebesucher 

55 Instagramer
Davon:



Aber wir haben keine 
200.000 Instagram 
Follower…
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Was ist 
Influencer Marketing?



Eine Taktik im Digital Marketing, 
bei der Unternehmen mit 
einflussreichen Online-
Persönlichkeiten 
zusammenarbeiten.



Wer sind eigentlich 
Influencer?



Persönlichkeiten, die durch 
authentische Inhalte Zielgruppen 
über digitale Kanäle auf 
Augenhöhe erreichen und diese mit 
ihren Botschaften beeinflussen 
können.









Kanäle



3,7 Mio.

1,6 Mio.

4,8 Mio. 
(keine Registrierung 
notwendig)

Social Media Nutzer (AT: 2018)

148.000

unbekannt

150.000*

* Quelle: http://www.horizont.at/home/news/detail/pinterest-unterschaetztes-marketingtool.html

http://www.horizont.at/home/news/detail/pinterest-unterschaetztes-marketingtool.html


Wie finde ich die richtigen 
Influencer?



Nicht googlen!



5 Kriterien 
bei der Auswahl von Influencern
• Qualität der Inhalte  
• Zielgruppenfit 
• Reichweite 
• Engagement 
• Glaubwürdigkeit



Macro? Micro?



Influencer Relations 
nach Typen



Micro Influencer
• Kreieren laufend UGC 

• Incentivierung: Features, 
Events, Einladungen 

• Maßnahmen: Instameets, 
Fotowalks, Foto-Contests & 
Gewinnspiele 

• Ziel: Langfristiger 
Beziehungsaufbau



Macro Influencer
• Speziell relevant in Nischen 

(Themen / Zielgruppen) 

• Nutzen zur Content-Generierung, 
& Destinationsbewerbung 

• Maßnahmen: Individual- & 
Gruppenreisen zur Recherche 

• Ziel: Laufende Content-
Produktion



Star Influencer
• Enorme Aufmerksamkeit, aber 

auch hohe Streuverluste + 
Preise 

• Nutzen für Awareness & 
Highlight-Projekte 

• Maßnahmen: Social Media & 
ATL Kampagnen 

• Ziel: High Impact



Langfristige Zusammenarbeit



#YearInAustria
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